Innovation
mit Wirkung

Mit Design Thinking zu neuen
Ansatzen der Bewegungsforderung
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Ziele Workshop

Innovation: was/wozu/wie verstehen
Design Thinking anwenden lernen
@ ss===»  Agile Zusammenarbeit erleben
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Superloop Innovation
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Innovations
-Marchen













Innovation bedeutet

@ Ein relevantes Problem / 5 G G

Bedurfnis einer Zielgruppée W“

besser, schneller, ginstiger



Bedurfnisse der Zielgruppe im
Zentrum (Nutzerzentrierung)
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Austausch

Welche Herausforderungen kénnten
wir angehen? Wie kénnten wir
den Bedarf unserer Zielgruppen
noch mehr ins Zentrum stellen? o
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Methode

Neues «innovativ» angehen
- Design Thinking Methode
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Methode «Design Thinking»
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Herausforderung & Lésungen entwickeln
Zielgruppe verstehen & testen



Eigenes Thema
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Herausforderung &
Zielgruppe verstehen
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Lésungen entwickeln
& testen
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Thema
« wenig Austausch

Problem
» Einzelkampfer:innen
 Keine Gefasse

Bedurfnisse
 Voneinander lernen
* |n kurzer Zeit

Weiteres
 Hindernisse?
« Weshalb nicht gelost?

Wie kénnten wir die
Herausforderung «besser,
einfacher, gunstiger» lésen?

‘O‘ Viele Ideen, no limits
\ ! /
‘/O\‘ Selektion: einfach, gunstig

'/O\‘ Reality Check: Ideen testen
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Methode «Design Thinking»
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Herausforderung & Lésungen entwickeln
Zielgruppe verstehen & testen



Austausch

Was nehme ich mit? Was kénnte
ich in meine Arbeit integrieren?
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% Tools
Superloop Webseite: Tools
CI*O NS Kontakt: dino@superloop.ch
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